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«Пути повышения конкурентоспособности российских предприятий электронной промышленности на мировом рынке (на примере производства телевизоров)»

Целью диплома является обоснование путей повышения конкурентоспособности российских предприятий электронной промышленности, а именно предприятий по производству телевизоров с учетом особенностей российской экономики и возможностью использования передового мирового опыта для ускорения социально-экономического развития РФ и совершершенствования ВЭД.









Динамика объемов производства электронной продукции в РФ  (тыс. штук)

Объем  производства важнейших видов электронной продукции

Основные виды электронной продукции
2000
2001
Т прироста
Абсол. прирост

Генераторы к паровым и гидравл. турбинам, млн. кВт
2,1
1,4
-33,39
-0,7

Генераторы переменного тока, свыше 100кВТ, шт
919
1527
66,16
608

Электромашины крупные, тыс. шт.
3,6
4,1
13,89
0,5

Электродвиг. перем. тока (63-355мм.) 





    Тыс. шт
444
598
34,68
154

    Млн. кВт.
3,9
5,7
46,15
1,8

Электродвигатели взрывоопасные





    Тыс. Шт.
38,1
52,6
38,06
14,5

    Тыс. кВт.
307
404
31,6
97

Электролампы настольные, тыс. шт
389
544
39,85
155

Люстры и подвесы, тыс. шт.
1178
1136
-3,57
-42

Торшеры,тыс. шт.
10,7
12,4
15,89
1,7

Бра, тыс. шт
482
474
-1,66
-8

Гальванические элементы и батареи, млн.шт
7
7,3
4,29
0,3

Машины стиральные, тыс. шт.
999
954
-4,5
-45

   в том числе автомат. и полуавтомат.
148
169
14,19
21

   из них автоматические
50,8
64,8
27,56
14

Печи СВЧ, тыс. шт.
1,9
0,5
-73,68
-1,4

Электропылесосы, тыс. шт.
745
745
0
0

Соковарки, тыс. шт.
1,1
2,3
109,09
1,2

Электромиксеры, тыс. шт
138
146
5,8
8

Электромясорубки, тыс. шт.
106
151
42,45
45

Электрочайники, тыс шт.
187
220
17,65
33

Электросамовары, тыс. шт
13,8
14,9
7,97
1,1

Электрокофеварки, тыс. шт.
1,6
-



Электрокофемолки, тыс. шт.
75,9
114
50,2
38,1

Электросковороды, тыс. шт.
16,6
10,1
-39,16
-6,5

Электропечи "Чудо", тыс. шт. 
766
946
23,5
180

Электродуховки, тыс. шт.
4
7
7,5
3

Электросоковыжималки, тыс. шт.
81,6
92,8
13,73
11,2

Электрокипятильники погружные, лн. Шт.
61,1
57,1
-6,55
-4

Электроутюги, тыс. шт.
1,9
2,7
42,11
0,8

Электрофены, тыс. шт.
1134
1098
-3,17
-36

Электрокамины, тыс. шт.
110
101
-8,82
-9

Холодильники и морозильники бытовые, тыс. шт.
2949
3301
19,4
352

    в том числе 





   Морозильники
1173
1327
13,13
154

   Холодильники
1776
1974
33,33
44

   Из них двухкамерные
1041
1151
10,57
110

   Трехкамерные
735
823
11,97
38

Телевизоры
985
535
-45,69
-450







Рис. 1.  Падение объемов производства отечественных телевизоров 




Рис.2. Увеличение продажи импортных телевизоров














Рис. 3. Доля рынка импортных телевизоров







Рис. 4. Сокращение ассигнований из федерального бюджета на фундаментальные исследования и содействие НТП

Зарубежный опыт развития электронной промышленности





Рис. 5. Причины неконкурентоспособности отечественных телевизоров (на примере холдинговой компании АРЗ РЕКОРД)












Рис. 6. Схема создания конкурентоспособного производства ТВ.
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80% поломок телевизоров РЕКОРД возникают в связи с проблемами, связанными с комплектующими, в основном, кинескопы


Для кинескопов РЕКОРДА существует несколько отечественных поставщиков (шесть для ч-б и цветных телевизоров)


Многие традиционные поставщики комплектующих не обеспечивают гарантированное и стабильное качество (электрические и механические параметры)


Поставщики все чаще требуют предоплату





Ненадежные и низкокачественные телевизоры, высокая гарантия и издержки ремонта в производстве


Недостаток конкуренции между поставщиками комплектующих приводит  к высокой зависимости


Высокие издержки по контролю качества и инспекции, высокий процент дефектов в производстве, высокие издержки ремонта


Проблемы с потоком наличности





Фирма ТПК «МК-Стандарт»





Экономическая цель – увеличение объема выпуска конкурентоспособной продукции и прибыли





Главная цель – создание конкурентоспособного производства ТВ





Выбор инновационной стратегии





Обоснование и решение задач инвестиционной политики фирмы





Задачи промышленной политики в производстве ТВ





Умеренно-наступательная





Инновация – ТВ – новый вид, качественное изменение первоначальных свойств системы





Южная Корея. Перспективные меры правительства:


-низкий курс национальной валюты по отношению к японской иене; 


-стимулирование инвестиций в промышленности – снижение на 20-40% ставок налогов на корпоративный доход и прибыль для малых и средних предприятий, -предоставление льгот для компаний, направляющих средства в производственную сферу; 


-осуществление 11 правительственных программ поддержки развития передовых технологий; 


-наращивание объемов НИОКР с помощью государственного и частных секторов; 


-интернализация капитала для создания совместных предприятий.





Япония.


-Активная политика в сферах НИОКР и маркетинга;


-Относительно низкая стоимость заемного капитала (9,3% против 17,5% в США);


-Высокий образовательный уровень и стабильный состав рабочих и служащих;


-Технологические усовершенствования;


-Расширение рынка сбыта (прорыв на рынок США, затем и западноевропейский рынок под торговой маркой американских фирм)


-Особенности организации производства телевизоров (крупные компании, изготавливающие конечные изделия; множество мелких фирм, поставляющие комплектующие; еще более мелкие фирмы, выполняющие субподрядные работы)








США.


 -Перенос производства за рубеж, с целью использования дешевой рабочей силы (снижение издержек производства);


-Финансирование НИОКР и капиталовложений в производственное оборудование ограничивают японские конкуренты с помощью более низких цен на телевизионную продукцию;


-Недостаточная защита от конкуренции со стороны импортируемых товаров;


-Отсутствие эффективной государственной политики, способной противостоять дискриминационной политике установления цен


-Принимается решение о нецелесообразности производства телевизоров в США





Государственная система управления





Современное состояние и анализ развития электронной отрасли народного хозяйства России





Разработка рекомендаций по совершенствованию мер государственной поддержки российских предприятий электронной промышленности





Анализ состояния отрасли производства телевизоров и влияние НИОКР на конкурентоспособность электронной продукции





Зарубежный опыт развития электронной промышленности





Опыт зарубежных фирм-производителей телевизоров





Перспективы совершенствования системы управления электронной отраслью в различных странах








